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=Rl LlgchildERYla identidad visual

El presente manual es una herramien-

ta para todas aquellas personas y em-

presas que necesiten representar la ima-

gen corporativa de la marca KeyNaps. En él

se detallan las formas correctas e incorrectas de

representar la marca KeyNaps, asi como diferentes

ejemplos de aplicacion. Al especificar las reglas de aplicacion,

buscamos definir el caracter, los valores, los atributos y la perso-
nalidad de nuestra identidad corporativa.

La correcta aplicacién de la marca, respetando su composicion,
proporciones, colores y tipografias, contribuira a reforzar la ima-
gen de KeyNaps y a llegar al publico de una manera efectiva, gra-
cias a un mensaje visual sélido.

El valor de una marca depende en gran medida de la coherencia
en su aplicacién. Un uso desordenado de la identidad visual crea
confusion, y afecta muy negativamente al perfil de lamarcay ala
percepcién que el publico tiene de sus valores y servicios.

Respetar las reglas de aplicacion de la marca es garantia de que
ésta transmitira de forma consistente y eficaz la identidad y per-
sonalidad de KeyNaps.

Nuestros valores

KeyNaps es una herramienta de realidad virtual para el trata-
miento médico de déficits cognitivos y motores en personas
con dafio o enfermedades neuroldgicas.

A través de gafas de VR el/la paciente experimenta la posibili-
dad de participar en espacios virtuales personalizados, consi-
guiendo una mayor motivacion y adherencia a los tratamien-
tos. Con el uso de dispositivos sinapticos, el/la paciente no solo
puede interactuar con el mundo virtual, sino que también pue-
de sentirlo.

Los valores que caracterizan a KeyNaps son el protagonismo
del/la en su propia recuperacién, la aplicacién de las nuevas
tecnologias a la rehabilitacién neuroldgica, nuestra gran expe-
riencia en el sector audiovisual, el aseso-

ramiento por parte de terapeutasy
profesionales de la Neurologia,
y la diversificacién de esta
herramienta, ya que pue-
de ser empleada para
el tratamiento de
diversas dolencias,
tales como fobias,
ictus y TDAH.




Nuestra marca

El logo de KeyNaps esta

compuesto por un lo- Elementos graficos
gotipo acompafado de

varios elementos grafi-

cos (circulos).

Se deberan respetar
siempre el niumeroy ® ‘ . ‘

la disposicion de estos

circulos respecto al . ®
logotipo, asi como la

proporcion entre ellos. o

Se debera respetar . . ' . ‘ . O
igualmente el espacio

entre las letras que con-

forman el logotipo. _
Logotipo




Representacion

Espacio de seguridad y
tamano minimo:

Para su correcta apli- X

caciéon y percepcion, et B R
siempre que la marca

vaya acompafiada de L

texto u otros elemen-

tos graficos, se debera o

respetar entre ellos L X . ‘
una distancia minima

de “x”, que equivale al

didmetro de los circu- L

los que acompafian a la

letra “N”. B oooooolloooosioooossoooooooooooooeo

Para garantizar su
legibilidad, el tamafio
minimo al que puede
ser reproducida la mar-
ca es de una anchura

de 20 mm en formato Vs 2C
impreso y de 98 pixeles i et
en pantallas. Impresién: 20mm

Pantallas: 98 pixeles




Representacion

o AOACSl KEYNAP

Siempre que sea po-
sible, la marca se
aplicara en su version Version principal Version principal negativa
principal. Cuando por

razones técnicas esto

resulte inviable, se

empleara la version en
blanco y negro.
O o
La versién principal se \ o % e

utilizara siempre que

el fondo proporcione

el suficiente contraste Versién en blanco y negro Versidn negativa en blanco y negro
para que la marca sea

legible. En caso contra-

rio, se aplicara la ver-

KEYNAPS KLEYNAPS




Nuestros colores

Siempre que se utilice
la version principal de la

marca, debera ser repre-

sentada con los colores
corporativos.

Si alguna de las tintas
no estuvera disponible,
se aplicara la version en
blanco y negro.

R134 G201 B227
C50 M4 Y9 KO
HEX #86c9e3
Pantone 636C

R7 G78 B105
C94 M58 Y38 K27

HEX #074e69
Pantone 7700C




Nuestras fuentes

La tipografia corporati-
va principal de KeyNaps
es la familia Open Sans
en sus versiones Re-
gular y Semi-Bold. Esta
es la tipografia que se
utilizara para los textos
que acompafien a la
marcay para los docu-
mentos elaborados por
la empresa.

La tipografia secunda-
ria es la familia Play en
su versiones Regular
y Bold, que puede ser
utilizada en los titulos
y encabezados de los
documentos.

Open Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%%€)

Open Sans Semi-Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%%€)

Play Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.;,;&%%€)

Play Bold

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)




Usos incorrectos

El logo debera aplicarse
siempre de la manera
en que ha sido disefia-
do, respetando su com-
posicién, proporciones

No deformes el logo No afiadas sombras

colores y tipografia.
En ningun caso el logo
aparecera representado
de las formas que apa-
recen a la derechayen
la pagina siguiente. No inviertas los colores corporativos No apliques colores no corporativos
L
Respeta la proporcién entre los circulos No prescindas de los circulos

No apliques degradados No apliques motivos




Usos incorrectos
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No apliques el logo en vertical

Respeta el espaciado entre las letras

Asegura que haya suficiente contraste



Aplicaciones

Aplicacion de la marca
en papeleria corpora-
tiva.
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Aplicaciones

Aplicacion de la marca
en carpeta corporativa.
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Aplicaciones

Aplicacion de la marca
en gafas VR.
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